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VICTORIA WILMOTTE 

A MI-CHEMIN ENTRE 
EDITION ET AUTO-EDITION 

" Depuis 2015, j'ai cet espace a Paris que tappe/Je ta VW Facto,y, 

un lieu multifonctionnef qul accuei//e a Ja fois bureaux et showroom, 

ainsi qu'un atelier pour travall/er fe meta/ avec des machines-outils 

qui me permettent de concevoir prototypes, tests et petites series. 

J'ai toujours aime Ja production, Ja fabricaüon, avotr la poss1bil/te 

de mettre des formes en volume et, sunout, de creer en taisant. 

J'ai toujours con9u en parallele des pieces en dehors des maisons 

d'edltion. �auto-edftion apporte une grande liberte, eile represente 50 % 

de mon travail. Son inconvenient ? L'auto-distribution ! Pour J'ihstant, 

ma co/lection VW Facto,y est distribuee sur mon e-shop et dans 

des boutiques assez confidentief/es, comme A Rebours, la boutique 

de Lafayette Anticipations, mais je campte poursuivre et m'introdu/re 

progressivement dans differents points de vente. Ce/a viendra aussi

avec Ja creation et la sortie de novvelles collections et peut-etre avec 

/e fait de grossir davantage, par le biais d'investisseurs qui pourraient 

etre interesses par Ja marque. Je souhaite continuer a me faire editer, 

je poursuis mes collaborations, notamment avec Haviland et Daum, 

car }'alme collaborer avec des marques qul ont un savoir-falre bien 

specifique. C'est lmponant de montrer que je peux adapter mes dessins 

et me plier a des sujets imposes. » 
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